Dryckesbranschrapporten 2018

Med passionen som drivkraft

En dversikt av en ung och vaxande livsmedelsbransch
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Inledning

Detta ar en rapport om den framvaxande svenska

produktionen av alkoholhaltiga drycker som 6, vin,

cider och spritdrycker. Pa nagra fa ar har ett stort antal

foretag vuxit fram i kdlvattnet pa den avreglering och
avmonopolisering av produktionen av alkoholdrycker
som skett sedan Sverige blev medlem av EU. Idag
finns dver 550 foretag inom dryckesproduktionen,

spridda fran Skane till Norrbotten.

Rapporten tar upp dryckesproduktionens omfattning
och lokalisering, dess karaktar som en typisk start

up-bransch, betydelsen for sysselsattning, export och
turism. Dartill belyses kopplingen till satsningarna pa

Sverige som ett europeiskt maltidsland i framkant,

nagra internationella exempel samt det ansvar som

svenska producenter av alkoholdrycker kanner.

Rapporten ar en forsta kartlaggning av industrin och
kommer att foljas upp I6pande med mer fakta om

branschen.

Bakom rapporten star ett antal fristdende men
samverkande svenska dryckesproducenter:
Sveriges Oberoende Smabryggerier, Féreningen
Svenskt Vin, Box Destilleri, Mackmyra Whisky,
Saturnus AB, The Absolut Company och LRF.
Rapporten publicerades i februari 2018.



Branschens
storlek och struktur

Den svenska dryckesproduktionen har drastiskt
forandrat karaktar pa senare ar. Tidigare gick
utvecklingen mot en koncentration till farre och
storre producenter, och branschen konsoliderades
genom uppkop. Detta var speciellt tydligt inom
bryggeribranschen, dar manga lokala bryggerier lagts
ner och/eller kdpts upp av de stora foretagen under
efterkrigstiden. Inom destillerade drycker praglades
branschen av det tidigare produktionsmonopolet for
Vin- och Sprit, som under lang tid, 1917-1995, var

den i princip enda inhemska producenten.

Idag ar utvecklingen den motsatta. Allt fler producenter
etablerar sig. Inom bryggeribranschen har det skett
narmast en explosion av mindre lokala sa kallade
mikrobryggerier och mindre fristaende bryggerier.
Vingardar har etablerats pa vara breddgrader, fran att
tidigare inte alls ha férekommit (aven om vinodling

har gamla rotter ocksa i vart land). Avskaffandet av

det tidigare produktionsmonopolet har gjort att nya
destillerier och brannerier kunnat etablera sig, med
framstéllning av drycker som akvavit, fruktdestillat,

gin, punsch, vodka, whisky.

Appelodlingen, med gamla traditioner i Sverige, har

skapat underlag for en betydande produktion av cider

och i mindre omfattning destillat av typen Calvados.

| Sverige finns idag drygt 550 producenter av
alkoholhaltiga drycker som producerar allt fran
blabarsvin och mjod till stora exportvaror som vodka
och sot cider (kélla: Féretagsregistret). Storleken

pa foretagen bakom produkterna &r varierande. |
statistiken som den har rapporten bygger pa ingar
bryggerijattar som Carlsberg Sverige, Spendrups och
Kopparberg liksom den svenska spritproducenten The
Absolut Company. Men den absoluta majoriteten av
producenterna utgors av smaskaliga producenter som
mikrobryggerier, rena entusiaster och mindre vingardar
med ett fatal anstallda. Nagra av dessa ar &nnu inte

etablerade pa marknaden.

Den enskilt storsta kategorin bland producenter av
alkoholhaltiga drycker &r 6lbryggerier. Av drygt 550
foretag inom branschen anger 413 att de framstaller

ol (av dessa ar 300 registrerade som aktiebolag), vilket
ar betydligt fler &n de tre 6vriga kategorierna — vin,

sprit och cider (i den sistnamnda ingar dven mjdd,
glogg, med mera.). Manga av bryggerierna huserar

i storstadsomraden som Stockholm, Goteborg och
Malmd, men vissa regioner tycks ha en extra stor vurm
for olbryggarkonsten. Landets i sarklass bryggeritataste

Ian ar ocksa landets tva minsta, sett till befolknings-



— Mer an 550 producenter av alkoholhaltiga drycker
— Bryggerierna dominerar i antal
— Produktion fran Sydsverige till Norrbotten
— Skane, en svensk vingard



mangd — Jamtlands och Gotlands — med cirka 13

respektive 17 bryggerier per 100 000 invanare.

Foretagen inom kategorierna vin och sprit utgor

ungefar lika stor del av branschen, med 76 respektive

79 producenter vardera. Till vinproducenterna raknas
bade de som framstaller vin av druvor och de som
anvander andra ravaror. Merparten av vinproducenterna
huserar pa sydligare breddgrader, framst pa grund

av det mer gynnsamma odlingsklimatet for druvor.
Skanes lan, som ar ett av landets minsta sett till yta, kan
med fog kallas Sveriges egen vingard. | lanet finns 51
registrerade producenter, vilket motsvarar tva tredjedelar
av landets totala antal. Vastra Goétalands och Hallands
lan — tvaa respektive trea pa listan — har endast fyra
vinproducenter vardera. Intressant ar dock att ett lan
som Jamtlands har tre vinproducenter, trots det betydligt
kallare klimatet. Detta har sin férklaring i att man gor vin
pa bland annat bar, rabarber och bjork — ingredienser
som tal betydligt hardare klimat an vindruvor. (De

vinproducenter som aterfinns pa kartan nedan norr om

Sormland gor sitt vin pa andra ravaror an druvor).

Spritproducenterna ar desto mer spridda over hela
landet. De 79 spritproducenterna finns i 19 av landets
21 lan. Storst hér ar storstadslanen Skane, Vastra
Gataland och Stockholm, men sett till antal destillerier
per invanarantal ar det egentligen bara Sveriges minsta
Ian, Gotland, som verkligen sticker ut med sina fyra

destillerier.

Cider ar en desto ovanligare kategori i Sverige och
produceras av endast 6 procent av foretagen som
sysslar med produktion av alkoholhaltiga drycker. Har
sticker Skane ut med 14 av landets 36 producenter,
sakerligen pa grund av en omfattande appelodling.
Till kategorin hor dven produktion av mer nischade
produkter som glogg och mjdd. De flesta av de som
tillhor denna kategori anger dven att de samtidigt
tillverkar fler drycker an just cider, glégg och mjod.
Ofta kombinerar man tillverkningen med exempelvis

vin och sprit.
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De fem svenska lan med flest 6lbryggerier per invanare

Lan
Gotland
Jamtland
Dalarna
Halland

Vasternorrland

Kalla: Foretagsregistret.

Antal vinproducenter per lan
Lan
Skéne
Halland
Vastra Gotaland
Jamtland
Stockholm, Gotland, J6nkoping, Blekinge, Kalmar

Sérmland, Orebro, Ostergétland, Dalarna

Kiélla: Foretagsregistret.

Antal spritproducenter per lan
Lan
Stockholm
Skane
Vastra Gétaland
Vasternorrland
Gotland
Soérmland
Orebro
Ostergérland, Norrbotten, Gavleborg
Jamtland, Jonkoping, Dalarna, Vastmanland

Kalmar, Blekinge, Kronoberg, Varmland, Uppsala

Kélla: Foretagsregistret.

Olproducenter

10
17
21
19

13

Vinproducenter

51

Spritproducenter

17
14

Per 100 000 inv.

17,1
13,1
73
59

53

Per 100 000 inv.

3,8
12
0,2

23

Per 100 000 inv.

0,7
1,0
0,5
24
6,8
14

13






Producenter i Sverige

Antal per kommun

Topp 5
Olbryggerier

Stockholm
Goteborg
Malmo
Uppsala
Gotland

Vinproducenter

Malmo
Hoganas
Kristianstad
Simrishamn
Ystad

Spritproducenter

Stockholm

Malmo

Lund

Gotland

Harndsand, Hoganas,
Motala, Orebro

Cider, must och
gléggproducenter

Malmo
Hoganas
Kristianstad
Simrishamn
Ystad

Varje prick motsvarar
de kommuner som har en
producent i respektive
kategori. Ju storre prick,
desto fler producenter
i kommunen.

33 st
30 st
15 st
11 st
10 st

6 st
6 st
6 st
5st
5 st

9 st
4 st
4 st
4 st

3st

6 st
6 st
6 st
5 st
5 st
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Olbryggerier Vinproducenter
Stockholm 33 st Malmo 6 st
Géteborg 30 st Hoganas 6 st
Malmo 15 st Kristianstad 6 st
Uppsala 11 st Simrishamn 5 st

Gotland 10 st Ystad 5 st



Spritproducenter

Stockholm

Malmo

Lund

Gotland

Harnésand, Hoganas,
Motala, Orebro

9 st
4 st
4 st
4 st

3st

Cider, must och
gloggproducenter

Malmo
Hoganas
Kristianstad
Simrishamn
Ystad

6 st
6 st
6 st
5 st
5 st



En dynamisk
start-up industri

Som framgar av avsnittet ovan finns det idag 6ver

550 producenter av alkoholhaltiga drycker i Sverige.
Gar vi bara ett par decennier tillbaka fanns det bara

en handfull. Den snabbaste dkningen finns inom
bryggerierna, dar cirka 40 bryggerier 2010 vuxit till drygt
400 idag. Flertalet ar lokala sa kallade mikrobryggerier

som tillverkar begransade kvantiteter.

Trenden ar internationell; intresset for lokal produktion
vaxer. Det marks aven inom destillerierna; antalet

sma destillerier har 6kat kraftigt 6ver hela varlden de
senaste aren. USA leder utvecklingen och har idag dver
700 destillerier, vilket kan jamféras med 50 destillerier
ar 2003. Den stora majoriteten av dessa ar sma
craftdestillerier dar den stdrsta andelen tillverkar whisky
(k&lla: Mackmyra AR 2016).

Produktionen av alkoholhaltiga drycker i Sverige bygger
pa en rik inhemsk tradition inom mat och dryck, som
idag berikats av influenser fran omvarlden dar oltyper
som IPA kompletterat den mer traditionella svenska
lagern och pilsnern. Likasa produceras allt mer gin

och whisky i tillagg till de klassiska akvavit, vodka och
fruktdestillat. Vinodlingen domineras av druvsorter som
lampas for vart klimat, och dven mousserande viner

framstaélls nu i Sverige.
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De svenska dryckesforetagen &r idag en start-up
bransch, i linje med andra nya féretag inom livsmedel
och mat. Livsmedelsféretagen som helhet ar Sveriges
snabbast vaxande industribransch inom branschen ar
just 6lbryggerierna en av de framtradande snabbvaxarna,
i séllskap med bagerier. (kalla: Livsmedelsféretagen,

Startup-rapport 2017).

Livsmedelsforetagen i allmanhet karakteriseras

av att de ofta ar lokala, och detta géller i hog grad
dryckesforetagen. Det kan galla allt fran foretagets
identitet och hur man utformar sin marknadsfaring till
att man anvander lokala ravaror och har en stor del av

sina kunder i ndgromradet.

Det lokala blir allt viktigare for konsumenterna,
konstaterar Livsmedelsforetagen i sin rapport.

Av de enkater som LRF genom undersokningsféretaget
Ipsos genomfaort bland dryckesforetag 2017 framgar
att lokala ravaror star for den stdrsta andelen hos
dryckesproducenterna, &ven om vissa ravaror dven

importeras.

De nya mat- och dryckesentreprendrerna har passionen
som drivkraft, med ambitionen att skapa nya och
spannande produkter som vacker konsumenternas

intresse.
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— Drycker ar en svensk start-up industri
— Passion for nya produkter pa traditionella grunder
— Lokal forankring for flertalet foretag
— Begransningar av forsaljning, marknadsforing och distribution
— Gardsforsaljning en viktig fraga




For manga av dem &r det en drom som gatt i uppfyllelse
nar de far producera sin produkt och att den sedan finns
ute till forséaljning och att kunder kdper den. Mat- och
dryckesentreprendrerna delar konsumenternas vardering
att produktens ursprung och identitet blir allt viktigare,
vilket framgar av Livsmedelsféretagens startuprapport.
Konsumenterna ar intresserade av var ravarorna kommer

ifran, och det nara upplevs ofta som ett kvalitetsbegrepp.

Manga av dryckesforetagen ar lokaliserade pa
landsbygden och har sina rétter i jordbruksnaringen. Det
galler synnerhet vinodlingen. Medan inom det svenska
lantbruket krdavs mycket stora arealer for att skapa ett

livskraftigt jordbruk som det gar att leva p3a, kan en

vingard ge utkomst at en familj pa sa liten areal som

3-5 hektar. Dessa tillfor dven landsbygden sdsongs-
betonade arbeten och flera av dem ar av "enklare” art.
Vin kan odlas aven pa platser som inte lampar sig for

intensiv spannmalsodling.

Av LRF-rapporterna framgar att merparten (60
procent) av dryckesféretagen &r relativt sma, med 1-5
heltidsarbeten.

Svenska tillverkare av alkoholhaltiga drycker har dock
en begransning som skiljer dem saval fran utlandska
motsvarigheter, som andra livsmedelsforetag. Ett lokalt
bageri bygger i allmanhet sin verksamhet pa att sélja
sina produkter over disk. En svensk producent kan inte

sélja nagonting direkt till konsumenter eller besckare,




Konsumenterna ar
intresserade av var
ravarorna kommer
ifran, och det nara
upplevs ofta som
ett kvalitetsbegrepp.

utan maste ga via Systembolaget, restauranger eller export.
Tillstdndsprovningen ar omfattande, och begrasningar finns

for marknadsféring och forsaljningsmdjligheter.

For de svenska dryckesproducenterna ar restauranger

och pubar den dominerande férséljningskanalen tatt

foljd av Systembolaget, langt darefter kommer egna
serveringstillstand och export (kalla: LRF/Ipsos). Mgjlighet
till gardsforsaljning av egna produkter skulle i hdg grad
forbattra de svenska dryckesforetagens konkurrensférmaga,

attraktionskraft och tillvaxtmajligheter.
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— Ung bransch med stor potential
‘ — 5 500 direkt sysselsatta idag — nya jobb i nya foretag
\ — Tre ganger fler foretag an for 10 ar sedan
— Maltidsturismen vaxer i betydelse

— Dryckesproducenter spannande besoksmal — omnamnt
i besdksutredningen



Sysselsattning, export
och besoksnaring

Produktionen av alkoholhaltiga drycker i Sverige har
mycket gamla anor. Men branschen som den idag ser
ut ar en ung bransch. Som konstaterats i avsnittet ovan
har branschens struktur, med ett stort féretag (f d Vin &
Sprit — idag The Absolut Company) och ett betydande
antal mindre producenter formats efter det svenska
medlemskapet i EU och den avreglering som da skedde

av det tidigare tillverknings- och partihandelsmonopolet.

Aven den remarkabla tillvixten av mindre fristdende
bryggerier ar en nutida foreteelse, aven om Sverige i
tidigare epoker ocksa haft manga lokala bryggerier
(bryggerinaringen var aldrig nationaliserad och monopo-

liserad som fallet var med vin och sprithanteringen).

Sysselsattning

De flesta foretag i branschen (undantaget de stérre
bryggerikoncernerna) ar relativt sma. Enligt de en-
katundersokningar som LRF genomfort 2017 har 60
procent farre an fem heltidsarbeten. Kategorin 1-2
heltidsarbeten ar den enskilt storsta kategorin. Endast
14 procent av foretagen har fler dn tio heltidsarbeten.
Men dven om foretagen ar relativt sma har tillvaxten
varit snabb. Flertalet foretag har tillkommit under senas-
te tioarsperioden — endast cirka 10 procent av foretagen

har funnits i fler an 20 ar.
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Det innebar att sysselsattningsokningen i branschen
ocksa varit snabb. Enligt rapporterna fran LRF genererar
den smaskaliga alkoholhaltiga dryckesproduktionen idag
uppskattningsvis 2 500 arbetstillfallen inom produktion

och kringaktiviteter som servering, provsmakning etc.

Om &dven de storre koncernerna (stora bryggerier, The
Absolut Company) inraknas stiger antalet anstallda till
cirka 5 500. Utvecklingen har varit snabb, da det fanns
knappt 100 dryckesproducenter som bedrev verksamhet
i bolagsform &r 2007. Ar 2015 var det tre ganger fler
(kalla: Livsmedelsforetagen/Sveriges
Livsmedelsindustrier). Det ar anméarkningsvart att

det &r i de mindre foretagen som de flesta nya jobben
tillkommit. De svarar fér narmare halften av branschen

idag, mot nastan ingenting for nagra decennier sedan.

Utover de direkt sysselsatta i dryckesproduktionen
tillkommer arbeten i andra led i form av
underleverantdrer, service, och positiva effekter pa

det omgivande samhallet. Man talar om direkta,
indirekta och inducerade sysselsattningseffekter. Inom
livsmedelsindustrin generellt ar spridningseffekterna
betydande da importinnehallet vanligen &r lagt som
andel av foradlingsvardet. Inkop gors ofta lokalt, och

aven service kops vanligen lokalt. Varje direkt



Sysselsatta inki.

Katergori besoksverksamhet
Olbryggerier 1700

Vingardar 250

Destillerier* 500

Summa 2450

*exkl. Absolut

jobb genererar minst ett annat jobb. Det finns
internationella berdkningar som anger annu hogre
effekter, exempelvis inom bryggerindringen och

destillerier.

The Absolut Company har gjort berakningar som

visar att utdver de 300 direkta arbetstillfallena i
anlaggningarna i Ahus och Nébbeldv genererar
foretagets verksamhet uppemot 2000 helarsarbeten,
merparten i Skane och sddra Sverige. Ravaran vete kops
in fran mer an 300 bonder, service och transporter kdps
lokalt, flaskorna tillverkas i ett glasbruk i Sydsverige med
mera. Loner till de anstallda ger underlag for skatter och
kommunal service. Foretaget har aven 200 anstallda pa

huvudkontoret i Stockholm.

Ju mer ett féretag ar attraktivt som besdksmal, ju

mer genereras i kringliggande aktiviteter och ddarmed
sysselsattning. Turistféretag inom kost och logi
stimuleras i h6g grad om ett dryckesfdretag pa orten blir

ett intressant besdksmal.

Ett exempel &r Mackmyra Whisky, féretaget har en direkt
sysselsattning om 37 arsarbeten. Darav arbetar flertalet
i verksamheten utanfér den reguljara produktionen, och

tar emot besokare och konferensgaster.

Mackmyras Whiskyby utgor centralpunkten i
besoksverksamheten och erbjuder besok i féretagets
restaurang, whiskyprovningar, destilleri- och

lagervisningar samt konferenser.

Darutover har man etablerat annex pa andra orter som

Fjaderholmarna, Smogen, Hackeberga, Lofsdalen. Dar

moter Mackmyra kunden med whiskyprovningar och

visningar av respektive anlaggning.

Manga dryckesforetag har besoksverksamhet
i varierande omfattning, med provsmakningar,
servering och ibland fullskalig kost och logi och

konferensmdgjligheter.

Samtliga féretag hammas dock att de, till skillnad

fran producenter i alla andra europeiska lander, inte

kan erbjuda besdkarna att képa med sig nagot hem

som minne av besoket. Franvaron av gardsforsaljning
hammar alla led av féretagen, alltifran produktutveckling
och varumarkesetablering, till konsumentbemd&tande och

tillvaxtmaojligheter.

Export och utrikeshandel

Dryckesproduktionen &r en betydande exportindustri
redan idag med stor potential framdver. Den valkdnda
exportsuccén Absolut Vodka saljer for cirka 4 miljarder
kronor arligen fran Sverige — 99 procent av produktionen
exporteras. Det &r den enskilt storsta exportprodukten
inom svensk livsmedelsindustri. Darmed har Sverige ett
betydande exportoverskott inom destillerade drycker.
Fo6r 6l och vin ar det omvanda forhallandet, importen ar

betydligt hogre an exporten (se pa féljande sida).

Aven andra dryckesforetag saljer pa export om &n

i mindre omfattning. Men inget hindrar att det sa
smaningom véaxer fram ett eller flera nya Absolut i
Sverige. For att konsumenten skall kunna lita pa att
det som marknadsférs verkligen &r fran Sverige ar ett
geografiskt ursprungsskydd (identifikation) sa kallad Gl
betydelsefullt.

Med ett svenskt registrerat och juridiskt bindande Gl sa
kan svenska producenter hdvda sig mot missledande
marknadsféring. Det ar darmed en viktig forutsattning
for att nya foretag ska vaga att investera. Det har varit
avgorande for manga kvalitetsprodukter fran andra
lander i Europa, som byggt upp sina kvalitetsbegrepp
med stora investeringar. Saval whiskyindustrin pa Irland,
Skottland samt Cognac och Champagne i Frankrike ar

exempel pa det.



Den totala handelsbalansen alkoholdrycker (2016, kalla SCB)

SPIN kod Varuslag Export (milj. kr) Import Handelsnetto
11.01 Destillerad dryck 4224 1498 2726
11.02 Vin 419 6676 -6257
11.03 Cider, fruktvin 1493 256 1236
11.05 Ol 515 1194 -679

Kategorin alkoholdrycker som helhet ar inom EU den
storsta exportkategorin inom livsmedelsomradet, med
en andel pa nara 30 procent, med vin och destillerade
drycker i lika andelar. | Sverige star exporten av
alkoholhaltig dryck for cirka 12 procent av den totala
livsmedelsexporten. Det finns foljaktligen goda

forutsattningar att 6ka dryckesexporten.

Turism och besoksnéring

Dryckesforetag ar varlden over viktiga och uppskattade
resmal. Vindistrikt i Iander som Tyskland, Frankrike,
Italien attraherar stora besoksmangder, liksom
whiskydestillerier i Skottland och bryggerier i manga
lander. Bryggerikoncernen Guinness ar det enskilt
storsta turistmalet pa Irland och ett av de popularaste
beséksmalen i Europa (se vidare internationellt avsnitt
nedan). Framstéllningen av drycker &r en process som
fascinerar och intresserar besokare; en process med
manga led fran skord av ravaror till buteljering och

lagring.

Att besoka dryckesforetag ar en del i den vaxande
maltidsturismen, som uppmarksammats alltmer pa

senare ar.

Maltidsturismen utgdr en stor potential for Sverige,
konstaterar den turist- och bestksutredning som nyligen
presenterats (SOU 2017:95). Saval den utredningen

som de organ som i dag arbetar med att framja turism i
Sverige ser dryckes-produktionens betydelse nar man vill

framja maltidsturismen.

Det ar viktigt for Sverige som turistland att utveckla
attraktiva besoksmal, eller destinationer som termen i
besoksutredningen lyder. Dryckesproduktion ar exempel
pa sadana destinationer som efterlyses. Regionala
initiativ har redan tagits, t ex har Skanes turistframjande
Visit Skane en "Route de Vin" som passerar ett

tjugotal skanska vingardar, vilka tar emot besokare.
Aven turistframjande organ i Blekinge och pa Gotland

marknadsfor lokala vin- och dryckesproducenter.

Detta ar idag i sin linda, men med etablerandet av allt
fler dryckesforetag ar potentialen betydande. Skane far
under 2018 ett nytt resmal inom dryckesproduktionen da
The Absolut Company ppnar ett besokscentrum i Ahus
i anslutning till destilleriet och tappningsanlaggningen.

Malet ar satt till 6ver 50 000 arliga besdkare.

Besokare med och dryck som huvudintresse utgor

en kopstark och attraktiv malgrupp, som sdker unika
upplevelser och vill Iara kanna lokala kulturer, enligt Visit
Sweden’s nya program for satsning pa maltidsturism.
De lagger férhallandevis mycket pengar pa just mat

och dryck. Totalt berdknar Visit Sweden att utlandska
besokare konsumerar restaurangtjanster och livsmedel
for 6ver 37 miljarder kr (2013). Potentialen &r dver 25
miljoner besékare med mat- och maltidsintresse som

prioritet (kalla: Visit Sweden, forstudie exportprogram).






Besdksutredningen konstaterar att maltidsturismen ar
en grund for betydande foretagande och sysselsattning,
savil i stader som landsbygd. Aven kdnda varumarken

inom drycker som Absolut bar Sverigebilden utomlands.

Att kdpa med sig mat och dryckesprodukter som
minne eller gava ar en viktig detalj, som 70 procent av
internationella maltidsturister vill gora, enligt World Food

Travel Association.

Besdksutredningen skriver att "mojligheten till
gardsforsaljning av alkoholhaltiga drycker skulle
gynna utveckling av foretagande, sysselsattning och

maltidsturism positivt dven i Sverige.”

Detsamma konstaterade en annan statlig utredning
2010 (SOU 2010:98).

Avsaknaden av
gardsforsalining gor att
Sverige inte kan utnyttja
den fulla potential som
dryckesforetagen utgor
som besoksmal.

Avsaknaden av gardsforsaljning gor att Sverige inte kan
utnyttja den fulla potential som dryckesféretagen utgor
som besdksmal. Det dr nagot som finns i alla andra EU-

lander och starkt bidrar till turismen inom detta omrade.









Maltiden som
upplevelse — bade mat och
dryck i1 fokus

Sverige har under senare ar etablerat sig som ett
matland i framkant. Svenska kockar har vunnit
internationell framgang och den svenska stilen inom
mat ligger ratt i tiden. Den kannetecknas av begrepp
som naturligt, ekologiskt, dkta och hantverksmassigt.
Saval ravarorna som de féradlade produkterna har
dessa karakteristika, och det galler i lika hog grad

mat som dryck.

Redan 2008 myntades visionen "Sverige — det

nya matlandet”, under ledning av davarande
landsbygdsministern Eskil Erlandsson. Sedan dess har
regeringar och myndigheter arbetat pa olika satt for att
fora ut den visionen och 6ka Sverige attraktionskraft

som matproducent och besoksmal.

Nu &r det dags att ga fran "matlandet” till
"maltidslandet”. Samma begrepp som utmarker

den moderna svenska matstilen utmarker ocksa
svenska drycker: naturliga, traditionella, fina ravaror,
hog kvalitet. | en maltid ar mat och dryck en enhet.

Det ar en markeshandelse att svenska skogs- och
lantbruksakademien serverade genomgaende svenska
viner till en bankett i Stockholms stadshus i januari
2018. Livsmedelsforetagen och Dryckesakademien

har ocksa utarbetat ett forslag till dryckesmeny till

Nobelmiddagen baserad pa enbart svenska drycker.

Det ar en gladjande utveckling att de manga
myndigheter och organisationer som nu arbetar med att
framja svensk mat, matturism och landsbygdsutveckling
alltmer ser vardet av det som dryckesproduktionen

bidrar med.

Har ar nagra av de initiativ som pagar och som det knyts

férhoppningar till:

Livsmedelsstrategi — nationellt...

Sverige har under 2017 lagt fram en nationell
livsmedelsstrategi. Regeringen genom landsbygds-
ministern Sven-Erik Bucht har uttalat att den nationella
livsmedelsstrategin med sikte mot ar 2030 omfattar hela
livsmedelskedjan, och potentialen ska nyttjas fullt ut.
Det innebar en 6kad och hallbar produktion av mat som
kan leda till fler jobb och hallbar tillvéxt i hela landet.
Livsmedelsexport skall uppmuntras. Riksdagen antog

strategin i juni 2017.

En halv miljard kronor har avsatts for olika projekt och
atgarder fram till 2019 och en handlingsplan har lagts
fram av naringsdepartementet med ett antal atgarder
fram till 2019. An s& lange saknas dock uttalade projekt

inom dryckesomradet.



— Sverige det nya maltidslandet — drycken en viktig del

— Visit Sweden vill locka fler internationella matturister
— Drycken &r en naturlig del i nationell livsmedelsstrategi
— Skane vill ha gardsforsaljning pa férsok



Dryckesproducenterna ar en fullvardig del i livsmedels-
kedjan. Sveriges enskilt storsta exportprodukt inom

livsmedel ar ocksa en dryckesprodukt: Absolut Vodka.

...och regionalt

Dryckerna uppmarksammas alltmer i de lokala
livsmedelsstrategier och handlingsplaner som nu
laggs fram och antas i olika lan och regioner. Region
Skane antog i december 2017 sin strategi "Smart
Mat”. Dar ingar dryckesproduktionen som sjélvklar del.
Regionfullmaktige har ocksa beslutat att ansoka hos
regering och riksdag om att bli férsokslan under tre ar
for gardsforsaljning av 6l och vin fran skanska
producenter. "Skane ar ingen matregion utan gards-
forsaljning”, sager lokalpolitikern Birte Sandberg (c)
(Norra Skane 4 dec 2017).

Skane har ocksa inkluderat den lokala
dryckesproduktionen i initiativet "Smaka pa Skane”
som syftar till att uppmarksamma skanska livsmedel,
sarskilt som anledning till besék och turism. Skane

har av New York Times framhallits som en av varldens
mest intressanta matregioner att beséka. (http://www.
besoksliv.se/nyheter/new-york-times-hyllar-skane-som-

resmal-pa-topplista).

Vi ser fram emot att fler regioner och lan pa samma satt
inkluderar dryckesproduktionen i sina lokala initiativ
pa matens och turismens omrade, och ser den stora

potential som finns.

Matintresserade
Sverigeresenarer
lagger mer pengar
pa maltiden an
andra besokare.

Visit Sweden startade i ar (2017) ett program for att fa
fler internationella turister att vélja Sverige och spendera
mer pa restauranger och livsmedel. Programmet har
tilldelats totalt 40 miljoner kronor av Jordbruksverket

under fyra ar.

Visit Swedens malgruppsanalyser visar att mat-
intresserade Sverigeresenérer lagger mer pengar pa
maltiden an andra besdkare. De soker ofta unika och
innovativa upplevelser, samtidigt som de har hogre krav
pa hallbarhet.

Visit Swedens satsning pa maltidsupplevelser i Sverige
ar en fortsattning pa davarande regeringens program
"Sverige — det nya matlandet” mellan 2010 och 2014.
En effekt av satsningen blev 6ver 2 500 artiklar och
inslag i internationella medier om smakupplevelser,

nyskapande kockar och speciella ravaror i Sverige.

Svenska drycker — alltifran akvavit till 6l — ar val varda

uppmarksamhet och internationell marknadsforing.

Jordbruksverket har under flera ar anslagit

medel till projekt med inriktning mot mat och
maltidsupplevelser. Detta har varit en del av det
svenska landsbygdsprogrammets syfte att bredda

och starka landsbygdens naringsliv och starka dess
konkurrenskraft. En mindre del av projekten har avsett
dryckesproduktion, saval alkoholhaltig som utan
(appelmust med mera). Dryckesproduktionen ar en
hogforadlad del av landsbygd- och jordbruksnéringarna
och har goda majligheter att havda sig nar Sverige skall

utveckla sina "grona” naringar.

Jordbruksverket foreslas ocksa fa det centrala ansvaret
for kunskap om maltidsturismen, enligt den nyligen
framlagda besdksutredningen (SOU 2017:95).

| hela Europa ar dryckesindustrin en av de viktigaste
naringarna baserade pa jordbruk och livsmedel med
betydande foradlinsgvarden (se nasta avsnitt). Det ar
vart att notera att EU har beviljat stdd for utveckling av

svensk dryckesproduktion t ex svensk whisky.
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Ja till

SKANE
Nu ska regeringen fa
Region Skanes ansékan
om att bli forsoksregion
for gardsforsiljning av
6l och vin.

Beslutet togs av re-
gionstyrelsen pa tors-
dagen.

Motionen som kom frin
Liberalerna for ett ar se-
dan och beviljades av re-
gionfullmiktige sommaren
2017 fick stéd av alliansen
och Sverigedemokraterna,
som drev igenom mo-
tionen mot det rodgrona
styrets och Vinsterpartiets
vilja.

Men ansékan drojde tills
nu, eftersom brevet inte
har skrivits forran helt ny-
ligen.

— I dag har vi tagit ett
unikt beslut. Vi hoppas pa
att regeringen ocksd inser
hur viktigt detta ar for att
utveckla en hel framtids-
bransch. Skanes vin och
Slproduktion vixer och da
ska vi inte ligga stelbenta
regler i viigen for det, siger
Gilbert Tribo, gruppledare

forso

GARDSFORSALJ-
NING AR NARA ATT
KUNNA PROVAS |
VERKLIGHETEN.

for Liberalerna och fort-
sdtter:

—  Gardsforsiljning  ar
nu ndra att kunna provas
i verkligheten. Beslutet ir
viktigt for det skinska ni-
ringslivet och turismen.
Detta leder till mer kvali-
tetsmedvetande, okad tu-
rism och fler jobb.

Vid métet valde region-
styrelsens ordférande
Henrik Fritzon () att avsta
i omrostningen.

— Vi hade haft en starka-
re skrivning om alla hade
skrivit under brevet till re-
geringen. Det ir viktigt att
alla partier star bakom be-
slutet, kommenterar Birte

k med gardstorsaljning

A

Alli med stod av Sveri
och vin.

Sandberg, gruppledare for

Styret vill inte ha girds-  skil samt att det kan ris-
Centern. forsiljning av folkhilso- kera Systembolagets mo-

na drev igenom férslaget att Skane ska bli forsoksregion fér gardsférsiljning av 6l

FOTO: FREDRIK SANDBERG/TT

nopolstallning.
Stefan Olofson
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Internationell utblick

Livsmedelssektorn &r en viktig del av narings-

livet, i Sverige saval som Europa. Inom EU

beraknas livsmedelsindustrin vara storre dn

andra industribranscher, exempelvis bilindustrin.
Livsmedelsindustrin &r mindre konjunkturkanslig,
stabil och férutsagbar. | hdlften av EU:s medlemsstater
ar det den storsta industrin matt efter sysselséttning.

| Sverige ligger livsmedelsindustrin pa fjarde plats och
sysselsatter totalt cirka 55 000 personer, varav cirka en
tiondel inom dryckesproduktionen. Livsmedel ar ocksa
som namnts den snabbast vdaxande branschen, enligt

Livsmedelsféretagen.

Branschen ar en betydande exportindustri. Drycker &r
inom EU den storsta exportkategorin inom livsmedel,
med en andel pa nara 30 procent. | Sverige ar denna
andel lagre, cirka 12 procent (se avsnittet ovan), vilket
ger dryckesproduktionen en stor utvecklingspotential.
Det ar framst exporten av vodka som i Sverige visar stort

exportoverskott inom kategorin alkoholdrycker.

Tillverkning av drycker som &I, vin och destillerade
drycker bidrar ocksa starkt till andra branschers
utveckling: lantbruket for leveranser av ravaror,
transportsektorn for distributionen och hotell,

restauranger och serveringar for utskéankning.

6

Tillverkningen av alkoholhaltiga drycker ar en av de
storsta av avnamarna for det europeiska jordbruket
med en mycket hog foradlingsdel. Bara for spritdelen
av alkoholindustrin genereras 21 miljarder euro i

mervardeskatt och punktskatter.

Det fakturerade vardet av export av spritdrycker uppgar
till 10 miljarder euro. Antalet direkta arbetstillfallen
uppgar till 1 miljon i produktion och férsaljning. Vid
sidan om dessa tillkommer indirekta arbetstillfallen hos
exempelvis leverantdrer och hela besoksnaringen som
ar forknippad med produktionen. (Kalla: Spirits Europe,
Trade review 2017).

Medan saval matturismen i vart land, liksom Sverige
som dryckesproducent, ar av ett ungt datum har manga
regioner i Europa och aven pa andra kontinenter en
lang tradition av att locka besékare. Vinturismen ar en
betydande internationell resetrend, besdkare kommer
bade for att bese, prova och képa lokala produkter,

i vissa fall delta i skérden och framstallningen.

Lander som Italien och Frankrike har bade mat-

och dryckesproduktion att erbjuda, i for resendren
spannande kombinationer. Ett intressant exempel

ar den italienska satsningen pa "Agriturismo”, dvs

bondgardssemester — som ofta erbjuds pa vingardar



— Drycker en betydande del av Europas livsmedelsindustri
— Skapar manga jobb i lantbruk, service, handel och restauranger

— Viktiga besoksmal i manga lander




och andra mat- och dryckesproducenter. (www.
agriturismo.it). Denna semesterform &r av stor

omfattning och marknadsférs av manga reseféretag.

Aven produktion av starksprit som Whisky i Skottland,
Calvados och Armagnac i Frankrike, har etablerat sig som

lockande resmal.

Ofta finns sarskilda rutter ("Route de Calvados”, "Route
de Vin", "Weinstrassen”) som besdkarna kan félja for att
hitta och besdka olika lokala producenter. Darmed har
dessa resmal fatt en sadan "kritisk massa” att man kan
identifiera betydande bidrag till den lokala ekonomin och

sysselsattningen.

Pernod Ricard-koncernen, som dger svenska Absolut
Vodka, har ett antal exempel pa besoksturism i
anslutning till sina produktionsanlaggningar. Vodka-
tillverkningen i skanska Ahus 4r redan idag ett betydande
besoksmal bland svenska dryckestillverkare, med Gver
6000 besdkare arligen. Den siffran beraknas dka till

50 000 nar det nya bestkscentrat invigs 2018. Men
potentialen dr mycket st6rre an sa. Trots att Absolut
Vodka ar koncernens storsta varumarke ar besoksmalet
ett av de minsta bland koncernens anlaggningar runt

om i varlden.

Man kan identifiera
betydande bidrag till
den lokala ekonomin
och sysselsattningen.

Irland

Irland &r kant for sin 61 och whiskey. Bryggerikoncernen
Guinness ar det enskilt stérsta besoksmalet pa

Irland. Det storsta besoksmalet i Pernod Ricard-
koncernen &r irlandska Jameson Whiskey, med tva

besdksanlaggningar: Dublin och Midleton. Destilleriet

i Midleton pa den irlandska landsbygden, ett av Europas

storsta, tar emot 120 000 besdkare varje ar.

Dessa erbjuds en rundtur pa en dryg timme, vilken
avslutas med en provsmakning. En shop séljer bade
souvenirer och den egna whiskeyn. De flesta bestkarna
kommer fran USA och Tyskland, men pa tredje plats
aterfinns irlandarna sjélva. Halften av besdkarna planerar
och genomfor sina besdk sjalva, medan halften kommer

via nagon form av arrangerad resa.

Midleton har ocksa en akademi, som beréttar om
destilleriets manghundraariga historia och traditioner.
Den ger aven kurser fér bartenders och professionella.
Ett sarskilt arkiv fortecknar historiska dokument, och ar

foremal for atskilliga studiebesdk.

2015 etablerades ett "mikro-destilleri” som beddms

ge besodkarna en dnnu tydligare bild av processen for
produktion av whiskey. Det kommer daven anvandas for
utbildning i konsten att framstalla en exklusiv whiskey.
Av de belopp bestkarna spenderar avser cirka halften
inkdp av whiskey och resten delas pa rundtursbiljetter
och souvenirer. Att képa med sig ett minne &r prioriterat
av besokarna. (Kalla: Jameson Experience, 2016).

Irland har utarbetat en nationell strategi for turism direkt

kopplad till whiskeyindustrins utveckling.

Pa fem ar har antalet destillerier stigit fran 4 till 16, och
flertalet etablerar besdkscentra som genererar betydande
lokal sysselsattning. Siktet ar installt pa ett trefaldigande
av antalet besokare fran cirka 650 000 till uppemot

2 miljoner innan 2025 (Irish Whiskey Tourism Strategy
2016).

Skottland

Med sin koncentration av whiskydestillerier ar Skottland
ett av de mest utvecklade resmalen fér mat och dryck i
varlden. Skotsk whisky attraherar 1,7 miljoner bestkare
arligen (2016). Trenden pekar pa ett standigt stigande
besodksantal for de cirka 50 destillerier som tar emot

besdk. Det placerar de skotska whiskydestillerierna som



ett av de framsta turistmalen i hela Storbritannien. De
flesta utlandska besékarna kommer liksom i exemplet
ovan fran USA och Tyskland, medan britterna sjélva och

fransmannen foljer darnast. (Kalla: scotch-whisky.org.uk).

De skotska whiskydestilleriernas organisation berdknar
att besdkarna spenderar 50 miljoner pund (6ver en halv
miljard kronor) pa inkdp och bescksavgifter (2015), med
ett genomsnitt pa 32 pund per besdkare. Det innebar i
stort sett en fordubbling sedan ar 2010. Besoksturismen
ar en Ionsam verksamhet for producenterna, och de
investerar kontinuerligt i nya attraktioner for besdkarna

i form av rundturer, provsmakningar och deltagande i
produktionen. Detta ger dven bidrag till den omgivande
ekonomin, med turistnatter och maltider. Det satter
Skottland som land pa turistkartan, framhaller foretradare

for branschen.

En rapport fran 2011 anger att whiskyindustrin da
bidrog med cirka 500 jobb i sin besoksverksamhet.

Men raknat pa indirekta effekter och sysselsattningen i
angransande foretag inom mat, logi och transporter, mer
an tiofaldigades sysselsattningseffekterna till 6ver

6000 jobb.

Whiskyindustrin raknas forvisso som en viktig exponent
fér mat och dryck i Storbritannien, men ocksa som en
del av Skottlands kulturella arv och historiska traditioner.
Whiskyn ar darmed en ambassador for landet, framhaller

den skotska whiskybranschen.

Bryggerinaringen — sysselsattning och besoksmal

Den europeiska tillverkningen av &l ar mycket omfattande,
och finns i praktiskt taget alla lander.

Den sysselsatter direkt 130 000 personer i tillverkningen,
enligt den europeiska bryggeriindustrin (Brewers of
Europe). Men rdknas all indirekt sysselsattning med,
genom inkop fran lantbruket, forpackning och distribution
trefaldigas siffran till 420 000 jobb. Dessutom finns

mer &n en miljon sysselsatta inom pubar, restauranger,
detaljhandel och hotell vilkas jobb kan hanféras till
forsaljning och servering av 6l. (Kalla: Brewers of Europe,
EU Report)

Exportpotentialen ar betydande. | lander som Danmark,
Holland och Belgien exporteras mer a@n halften av all 6l.

| Sverige ar exportandelen cirka 15 procent.

Som besoksmal &r bryggerinaringen ocksa intressant.
Bryggeriet Guinness (Guinness Storehouse) i Dublin

ar som namnts den enskilt storsta turistattraktionen

pa Irland, med 1,5 miljoner bes6k 2015. Bryggeriet
sager sig vara stolt 6ver att vara en viktig faktor bakom
turistexpansionen pa Irland, med dess betydande bidrag
till den nationella ekonomin. Varannan turist i Dublin
besoker bryggeriet som blev framréstat som Europas
mest attraktiva turistdestination i World Travel Awards
2015 (kalla: The Irish Times).



En ansvarsfull
alkoholproduktion

Producenter av alkoholhaltiga drycker i Sverige kdnner
ansvar for bade produktionen och konsumtionen.

De framstaller drycker som skall avnjutas i sociala

och maltidssammanhang. Det ar drycker som ofta
anknyter till omhuldade svenska traditioner pa mat- och

dryckesomradet.

| Sverige tillverkas kvalitetsprodukter till hoga kostnader,
ofta pa ett sméaskaligt och hantverksmassigt satt

under en rad regleringar och myndigheters tillstand.
Produkterna blir forhallandevis dyra och producenterna

stoder ambitionen att dricka battre men mindre.

Svenskproducerade hantverksdl, viner och destillerade
drycker tillhor nastan undantagsvis hogprissortimentet
pa Systembolaget, den vanligaste forsaljningskanalen.
Skulle en gardsforsaljning inforas i Sverige, vilket
producenterna genomgaende bejakar, skulle det pa
samma séatt handla om forhallandevis dyra produkter
som i begransade mangder kan séljas till besokare vid
produktionsstallena. Var bedomning ar att denna
marginella 6kning av tillgangligheten i Sverige inte

kommer att ha nagon inverkan pa alkoholkonsumtionen.

Denna slutsats drog dven den senaste statliga
utredningen om svensk alkoholproduktion och

gardsforsaljning (2010:98). Konsumtionstrenden gar

nedat, vilket visas av flera oberoende rapporter och

utvarderingar.

+ Trots den 6kade tillgangligheten i och med
liberaliserade inforselbestammelser, 6kade dppettider
pa Systembolaget och omfattande inkdpsresor och
renodlad smuggling fortsatter alkoholkonsumtionen
i befolkningen som helhet att minska. Under 2016
var konsumtionen 9,04 liter (ren alkohol) vilket &r en
minskning med drygt 1 procent jamfort med aret innan.
Under de senaste tio aren har totalkonsumtionen
minskat med 8 procent. (kalla: CAN).

+ Bland ungdomar har konsumtionen minskat
kraftigt under en langre tidsperiod. (kdlla: CAN). Under
perioden 2012-2016 har dock andelen smugglad alkohol
okat i den gruppen, medan den legala forsaljningen

(Systembolaget med mera) minskat.

* | omvarlden ar trenden liknande; konsumtionen
sjunker i hela Europa, enligt WHO. Det ar sarskilt
markbart for lander som tidigare legat hogt, som
Frankrike och Italien. Sveriges position ar mer stabil,
men andra lander ndrmar sig den mattliga svenska

konsumtionsnivan (se diagram pa nasta uppslag).



— Producenter tar ansvar for konsumtionen

— Trenden gar mot minskad alkoholkonsumtion

— Svensk dryck — kvalitet som kostar
— Dricka mindre men battre




Centralférbundet for alkohol- och narkotikaupplysning,
CAN, har nyligen presenterat rapporter dar man
konstaterar att alkoholkonsumtionen sjunkit. Detta trots
liberalisering av marknaden; andrade inforselkvoter,
stor 6kning av utskankningstillstand, I6rdagsoppet

pa Systembolaget, flera sjalvbetjaningsbutiker med
mera. Enligt Socialstyrelsens statistikdatabas har
alkoholdddligheten minskat den senaste tioarsperioden,
daven om trenden &r ganska ofdrandrad sett tjugo ar

tillbaka (se diagram pa foljande sida).

Svenskproducerade alkoholhaltiga drycker

star ocksa for en mycket liten del av den totala
alkoholkonsumtionen i Sverige. Drygt 60 procent av den
svenska alkoholkonsumtionen (genomsnitt for 6l, vin,

sprit) gar via Systembolaget. De smaskaliga svenska

producenternas hela produktionsvolym kan bedomas
uppga till endast nagon procent av Systembolagets
forsaljning. Systembolagets marknadsandel har sjunkit
over aren genom 6kad reseinférsel, smuggling med
mera. 2016 uppgick Systembolagets forsaljning av

vin till 199 miljoner liter. Hela produktionsvolymen av
svenska viner utgor inte ens fem promille darav, varav

inte allt séljs via Systembolaget.

240 miljoner liter 6l séljs via Systembolaget.
Huvudparten (cirka 90 procent) kommer fran de

storre svenska/nordiska bryggerierna. Den svenska
produktionen pa gards- och mikrobryggerier svarar
emellertid bara for cirka tre procent av den totala
volymen. Darav siljs en del pa Systembolaget, en del till

restauranger och pubar och en del pa export.

Alkoholkonsumtion 1970 - 2014 (befolkning 6ver 15 ar)

Kaélla: WHO (https.//gateway.euro.who.int/en/indicators/hfa_427-3051-spirits-consumed-in-pure-alcohol-litres-per-capita-age-15plus/)
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Betraffande destillerade drycker utgor svensk-
producerade produkter endast en mindre del av
Systembolagets forsaljning. Absolut Vodka svarar

for den helt 6vervagande delen av den svenska
produktionen av destillerade drycker. Ddrav exporteras

99 procent.

Var slutsats ar att den svenska produktionen av
alkoholdrycker utgor en liten del av den totala
alkoholkonsumtionen i landet, som under senare ar
sjunkit och tenderat att styras 6ver mot importerade
och inférda viner, oftast i det lagre prissegmentet (bag in
box). Svenska drycker konkurrerar daremot framst med
importerade kvalitetdrycker i ett 6vre prissegment. Styrs
konsumtionen over till detta kvalitetssegment ar det

snarast positivt ur ett alkoholkonsumtionsperspektiv.

Alkoholrelaterad dodlighet - Sverige 2007-2016

Kaélla: Socialstyrelsens statistikdatabas 2018-02-09
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Rapport undertecknad av:

Sveriges Oberoende Smabryggerier, Féreningen
Svenskt Vin, Box Destilleri, Mackmyra Whisky,
Saturnus AB, The Absolut Company och LRF.
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